
INVESTIGACIÓN

Comunidad

Definir 
objetivo / audiencia 

Diseñar productos 
para distintos fines

Colaborar con 
especialistas en 
comunicación  

Dividir informes largos 

Compartir y adaptar 
los productos de 
investigación 
internacionales 

Incluir a las 
comunidades  

Recurrir a la 
investigación 
de acción participativa 

Utilizar los datos 
existentes 

Apoyar las 
investigaciones 
de ámbito local  

Utilizar los datos 
existentes

Complementariedad

Empezar por 
el contexto

Co-producción y 
práctica decolonial

Traducir, no solo 
publicar

Principios 
fundamentales Influencia

Elaboración 
de datos

PROG
RAMA


